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REWE macht Platz: 1. FC Köln tritt mit NABU-
Klimafonds auf dem Trikot an
Heimspiel gegen den VfL Wolfsburg steht im Zeichen des Klimaschutzes
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Das kommende Heimspiel des 1. FC Köln gegen den VfL Wolfsburg steht im Zeichen der Nachhaltigkeit:

Um sein Engagement beim Klimaschutz einer breiten Ö�entlichkeit bekannter zu machen, räumt REWE

als Hauptsponsor einen prominenten Werbeplatz. Die Bundesligamannscha� tritt am Samstag mit dem

Schri�zug „NABU Klimafonds“ auf dem Trikot an. Damit weist REWE auf die Bedeutung des

Klimaschutzes hin, der alle angeht. Auch die Shirts der beiden Einlau�inder-Teams werden mit den

Logos von REWE und dem NABU-Klimafonds ausgestattet. Weiterhin werden die LED-Banden mit

entsprechenden Motiven auf den NABU-Klimafonds einzahlen. Der aktuelle Spot zum gleichen Thema

läu� zudem auf den Stadion-Screens.

1. FC Köln-Trainer Ste�en Baumgart, 1. FC Köln-Geschä�sführer Markus Rejek, Roland Panter vom NABU und REWE Group-Vorstandsvorsitzender

Lionel Souque (v.l.n.r) stellen bei der Spieltagspressekonferenz das besondere Trikot vor, das für den NABU Klimafonds wirbt.



„Der Klimawandel ist die größte globale Herausforderung unserer Zeit. Wir wollen die breite

Ö�entlichkeit und mediale Aufmerksamkeit eines Bundesligaspiels nutzen, um auf den NABU-

Klimafonds aufmerksam zu machen. Mit �nanziellen Mitteln aus dem NABU Klimafonds investieren wir

in den nächsten fünf Jahren mindestens 25 Millionen Euro in die Wiedervernässung von Mooren. Denn

Moore sind wahre Klimahelden und brauchen unsere Hilfe. Intakte Moore gelten als die e�ektivsten

Kohlensto�speicher der Welt, sie speichern doppelt so viel Kohlensto� wie alle Wälder der Welt“, so

Lionel Souque, Vorstandsvorsitzender der REWE Group.  

NABU-Bundesgeschä�sführer Leif Miller: „Es ist vor allem das ernstha�e Engagement der Wirtscha�,

das darüber entscheiden wird, ob wir die globale Klimakatastrophe noch in den Gri� bekommen. Die

REWE Group geht an diesem Bundesliga-Spieltag als Unternehmen voran und gibt dem NABU-

Klimafonds große Sichtbarkeit. Gemeinsam mit dem 1. FC Köln verbindet REWE die Begeisterung und

Emotionalität des Fußballs mit dem Schutz von Natur und Klima. Als Naturschutzmacher*innen freuen

wir uns sehr in diesem Umfeld auf unsere Naturschutzprojekte mit positiver Klimawirkung aufmerksam

machen zu können. Das geht uns alle an und ist eine gute Sache.“

„Klimawende ist Teamwork. Nur zusammen können wir die wichtigste Herausforderung für unsere

Zukun� bewältigen. Deswegen freuen wir uns sehr, dass zahlreiche FC-Partner unsere Bemühungen in

den Bereichen Nachhaltigkeit und Klimaschutz unterstützen und andersherum unsere Partner für

eigene Initiativen auch den FC als Kommunikationsplattform nutzen. Es ist ein besonderes Zeichen

dieses gemeinsamen Engagements, dass unser Hauptpartner REWE prominente Werbe�ächen wie den

Schri�zug auf den Trikots und die Banden an diesem Spieltag im RheinEnergieSTADION nutzt, um die

Menschen weiter für diese Themen zu sensibilisieren. Dafür ein großes Dankeschön an REWE“, erklärt

FC-Geschä�sführer Markus Rejek.

Als besonders wichtigen Baustein innerhalb des Nachhaltigkeitsengagements hat REWE zusammen mit

dem NABU den NABU-Klimafonds gegründet. Mit den Mitteln aus dem Fonds werden

Naturschutzprojekte mit positiver Biodiversitäts- und Klimawirkung umgesetzt. Alle diese Projekte

�nden in Deutschland oder der EU statt – so kann man sie besser kontrollieren und trotzdem pro�tiert

der ganze Planet.

Zusammen mit dem NABU sieht REWE in der Renaturierung von Mooren ein großes Potenzial für

wirksamen Klimaschutz im Einklang mit dem „Aktionsprogramm Natürlicher Klimaschutz“ der

Bundesregierung. Denn obwohl Moore weltweit nur drei Prozent der globalen Land�äche einnehmen,

sind sie ideale Kohlensto�speicher. Gemeinsam mit dem NABU werden sie durch Renaturierung wieder

in ihre ursprüngliche Form als Klimaschützer zurückversetzt. Das erste Projekt des NABU-Klimafonds

wird die Wiederherstellung von 200 Hektar Hochmoor im Ahlenmoor bei Cuxhaven sein – das aktuell

größte Moorschutzprojekt in Deutschland.

Über REWE:

Mit einem Umsatz von 26,7 Mrd. Euro (2021), bundesweit 161.000 Mitarbeitern und 3.700 Märkten

gehört die REWE Markt GmbH zu den führenden Unternehmen im deutschen Lebensmitteleinzelhandel.

Die REWE-Märkte werden als Filialen oder durch selbstständige REWE-Kau�eute betrieben. Die

genossenscha�liche REWE Group ist einer der führenden Handels- und Touristikkonzerne in

Deutschland und Europa. Im Jahr 2021 erzielte das Unternehmen einen Gesamtaußenumsatz von rund



77 Milliarden Euro. Die 1927 gegründete REWE Group ist mit ihren mehr als 380.000 Beschä�igten in

20 europäischen Ländern präsent.
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