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Start von bundesweiter Spendenaktion: ,Sttck zum
Gluck® baut Spielplatze far alle!

Ab sofort kbnnen REWE-Kunden bei jedem Einkauf aktiv zum Neu- und Umbau
von inklusiven Kinderspielplatzen in ganz Deutschland beitragen

Mit jedem Kauf eines Produktes aus dem Sortiment von P&G, zu denen unter anderem Marken wie
Pampers, Ariel, Always, Oral-B und Gillette gehdren, fliet ein Cent in das Projekt ,,Stiick zum Gliick®.
Mit dieser Aktion werden iiber einen Zeitraum von drei Jahren eine Million Euro zusammengetragen,
um neue inklusive Spielpldtze zu schaffen und bestehende Flachen inklusiv aus- oder umzubauen.

Barrierefreie Spielpldtze bieten eine wichtige Begegnungs- und Austauschplattform fiir Eltern und
Kinder. Hier konnen sich Kinder mit und ohne Behinderung spielend kennenlernen und schon friih
lernen, ganz selbstverstandlich miteinander umzugehen. Tatsdchlich jedoch sind nur wenige
offentliche Kinderspielplatze in Deutschland inklusiv gestaltet. Hintergrund sind oft auch knappe
finanzielle Mittel. Dort, wo viele Stadte und Kommunen an ihre Grenzen stoBen, schaffen die



Projektpartner Procter & Gamble (P&G), REWE und die Aktion Mensch mit der ,,Stiick zum Gliick*-
Aktion jetzt wertvollen Spielraum.

Die einzelnen Spielpldtze sind vor Ort mit Forderprojekten der Aktion Mensch verkniipft, um auf diese
Weise ihre Nutzbarkeit iiber Jahre sicherzustellen. ,,Uns war von Anfang an wichtig, dass die
Spielplatze nachhaltig gepflegt werden, damit alle Kinder dort dauerhaft spielen kénnen®, sagt Lionel
Souque, Vorstandsvorsitzender der REWE Group. ,,Wir bei REWE sind deshalb gliicklich und stolz bei
diesem Vorhaben in Zusammenarbeit mit P&G und der Aktion Mensch mitwirken zu diirfen.” Fiir die
Aktion Mensch ist Inklusion das zentrale Thema. ,,Barrierefreie Spielplatze bieten beste
Voraussetzungen, um Vorurteile abzubauen. Denn wo Inklusion friih gelernt und gelebt wird,
entstehen Barrieren im taglichen Umgang gar nicht erst®, so Armin v. Buttlar, Vorstand der Aktion
Mensch.

Mit der Unterstiitzung beim Neu- und Umbau inklusiver Spielpldtze setzen P&G und REWE ihre
gemeinsame Projektarbeit fiir das Gemeinwohl fort: In den vergangenen drei Jahren wurde bereits mit
der Unterstiitzung der REWE-Kunden eine Million Euro fiir die Realisierung eines Kinderschutzhauses
in Bangladesch gespendet. Astrid Teckentrup, Geschaftsfiihrerin Vertrieb von Procter & Gamble: ,Wir
sind begeistert vom Erfolg unserer letzten gemeinsamen Aktion. Daran wollen wir ankniipfen. Wir
freuen uns, gemeinsam mit REWE und der Aktion Mensch deutschlandweit integrative Spielplatze zu
schaffen.”

Weitere Informationen zur Aktion ,,Stiick zum Gliick® unter rewe.de/glick

Uber Procter & Gamble

Procter & Gamble (P&G) bietet Verbrauchern auf der ganzen Welt eines der starksten Portfolios mit
qualitativ hochwertigen und fiihrenden Marken wie Always®, Ariel®, Antikal®, Braun®, blend-a-dent®,
Clearblue®, Dash®, Fairy®, Febreze®, Gillette®, Head & Shoulders®, Herbal Essences®, Lenor®, Meister
Proper®, Olaz®, Old Spice®, Oral-B®, Pampers®, Pantene Pro-V®, Persona®, Swiffer® und Wick®. P&G
ist weltweit in 70 Landern tatig. Weitere Informationen iiber P&G und seine Marken finden Sie unter
www.pg.com und www.twitter.com/PGDeutschland.

Uber REWE

Mit einem Umsatz von 21,2 Mrd. Euro (2017), mehr als 120.000 Mitarbeitern und iiber 3.300 REWE-
Markten gehort die REWE Markt GmbH zu den fiihrenden Unternehmen im deutschen
Lebensmitteleinzelhandel. Die REWE-Markte werden als Filialen oder durch selbststandige REWE-
Kaufleute betrieben.

Die genossenschaftliche REWE Group ist einer der fiihrenden Handels- und Touristikkonzerne in
Deutschland und Europa. Im Jahr 2017 erzielte das Unternehmen einen GesamtauRBenumsatz von 57,8
Milliarden Euro. Die 1927gegriindete REWE Group ist mit ihren 345.000 Beschaftigten und 15.300
Markten in 20 europdischen Landern prdsent. In Deutschland erwirtschafteten im Jahr 2017 rund
254.000 Mitarbeiter in rund 10.000 Markten einen Umsatz von 41,7 Milliarden Euro.


https://www.rewe.de/nachhaltigkeit/unsere-ziele/projekte/stueck-zum-glueck/




