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REWE startet Regionalitätsoffensive „Näher dran“
REWE Kund:innen profitieren von breiter Vielfalt bei lokalen und regionalen
Produkten
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Verbraucher:innen interessieren sich immer stärker für die Herkun� ihrer Lebensmittel - je nach

gekau�em Produkt ist es zwischen 70 und 88 Prozent der Konsument:innen wichtig oder sehr wichtig,

dass die Artikel aus der Region kommen*. Für REWE ist Nähe gelebte Unternehmensphilosophie -

gegenüber Kund:innen und lokalen Lieferanten und Erzeugerinnen. Deutlich wird dies in der 

. Dank der langjährigen und partnerscha�lichen

Zusammenarbeit mit Landwirt:innen und Lieferant:innen in ganz Deutschland pro�tieren REWE

Kund:innen von einem umfangreichen Angebot an frischen, regionalen und saisonalen Produkten - in

allen REWE Märkten.

„Verbraucher:innen sind heute gut informiert und wollen wissen, woher ihre Produkte stammen. Obst

und Gemüse aus der Region bringen Frische direkt auf ihren Tisch. Dafür steht unsere neue Kampagne

neuen
Kampagne „Näher dran“ auf rewe.de/regional

https://rewe.de/regional


‚Näher dran’‘“, erklärt Elke Wilgmann, Geschä�sleiterin Marketing bei REWE. „Unsere Kau�eute sind so

fest in den Regionen verwurzelt, dass bereits tausende enge Partnerscha�en mit Lieferant:innen

bestehen – zum Teil sogar schon über Generationen hinweg.“ Diese enge Verbundenheit thematisiert

REWE in der neuen Kampagne. Und von diesen vielen Partnerscha�en auf Augenhöhe pro�tieren auch

die Kund:innen: durch eine breite Angebotsvielfalt in den Märkten bei frischem Obst und Gemüse, aber

auch bei Produkten wie Honig, Marmelade oder Eiern. Durch den Kauf dieser Produkte unterstützen

Kund:innen heimische Erzeuger:innen in der Region und stärken so die Wirtscha� vor Ort.

Mit der Kampagne „Näher dran“ bringt REWE die Bedeutung der Region noch stärker ins Bewusstsein

der Verbraucher:innen: Auf einer  können

Kund:innen in die gelebte Regionalität bei REWE eintauchen. Und wer ganz genau wissen will, mit

welchen lokalen Betrieben und Landwirt:innen REWE in seiner Region zusammenarbeitet, kann das auf

einer  für ganz Deutschland recherchieren:

Einfach die eigene Postleitzahl eingeben und die Anbieter:innen werden gra�sch ansprechend

aufgelistet.

Gleichzeitig bildet die nationale Kampagne auch ein Dach für die vielen regionalen und lokalen

Kommunikationsaktivitäten. Sie sind so ausgerichtet, dass Kund:innen in den rund 3800 REWE

Märkten die Informationen über ihre jeweiligen Erzeuger:innen und Produkte erhalten. Dort erfahren

sie zum Beispiel auch, wie REWE die vertrauensvolle und faire Zusammenarbeit mit lokalen

Lieferant:innen und Landwirt:innen über gemeinsame Werte und Prinzipien stärkt, die in der „Lokal-

Partnerscha�“ verankert sind. Sie de�niert verbindlich die Zusammenarbeit zwischen kleinen

Lieferant:innen und Marktverantwortlichen vor Ort.

Youtube Video Poster�

virtuellen Reise auf rewe.de/regionalität-erleben

interaktiven Karte auf rewe.de/regionale-landwirtschaft

http://rewe.de/regionalit%C3%A4t-erleben
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Zur fünfwöchigen Omnichannel-Kampagne (22. April bis 26. Mai 2024) gehört ein 

 auf reichweitenstarken Sendern. Während der 30 Sekunden erleben Zuschauer:innen, wie nah das

Gute liegt. Darüber hinaus wird die Kampagne über POS, Print und Social Media ausgespielt.

 

Das verantwortliche Team:

Unternehmen: REWE Markt GmbH, Köln

Elke Wilgmann, Geschä�sleiterin Marketing REWE

Kreation: Creative Hub (REWE Marketing und Saatchi & Saatchi)

Regie: Humbi Entress

Filmproduktion: Tempomedia Filmproduktion GmbH

Komponisten: Maximilian Olowinsky, Florian Lakenmacher, Sebastian Schütze, Bernhard Pausch &

Bogdan Dück

Produktion: So Supreme Publishing

Interaktive REWE Regio-Welt: Demodern GmbH

Mediaagentur: OMD Düsseldorf

Digital Kreation: REWE Marketing

Digital Media: REWE Marketing

 

Über REWE:

Mit einem Umsatz von 30,6 Mrd. Euro (2023), bundesweit mehr als 170.000 Mitarbeitenden und 3.800

Märkten gehört die REWE Markt GmbH zu den führenden Unternehmen im deutschen

Lebensmitteleinzelhandel. Die REWE- und nahkauf-Märkte werden als Filialen oder durch

selbstständige Kau�eute betrieben. Die genossenscha�liche REWE Group ist einer der führenden

Handels- und Touristikkonzerne in Deutschland und Europa. Im Jahr 2023 erzielte das Unternehmen

einen Gesamtaußenumsatz von über 92 Milliarden Euro. Die 1927 gegründete REWE Group ist mit

ihren rund 390.000 Beschä�igten in 21 europäischen Ländern präsent.

Für Rückfragen: REWE Unternehmenskommunikation, 

 

emotionaler TV-
Spot

* Quelle: Deutschland, wie es isst – Der BMEL-Ernährungsreport 2023

presse@rewe.de
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